From:

Sent: Saturday, April @8, 2017 2:45 PM
To: sekretarz

Subject: Gorzow

1.Dlaczego urzad miasta przestat funkcjonowaé na twitter?

2.Dlaczego Gorzow wcigz jest "wielkopolski" dezorientujgc inwestordéw i zwyktych ludzi.Straty
dla miasta?Niewiadomo jakie.

3.Logo Gorzowa na 76@ lat miasta to jaki$ "wielkopolski" zart?

Po to tworzy si¢ marke miasta bez tego "wlkp",aby to zaprzepasci¢ tworzgc antygorzowskie
logo.

4.Sposob giosowania na logo pono¢ tylko na facebook .Jeéli to prawda to tylko wybrani moga
giosowac.Ciekawe czy to zgodne z prawem?

P M
e-mail: sekretarz@um.gorzow.pl

Urzgd Miasta Gorzowa Wlkp.

web: www.gorzow.pl




SEKRETARZ MIASTA Urzad Miasta T: +48 95 735 5500
GORZOWA WIELKOPOLSKIEGO ul. Sikorskiego 3-4 Fi+48 95 735 56 70

66-400 Gorzéw Wlkp. E: kancelaria@um.gorzow.pl
I: www.gorzow.pl

Gorzéw WIkp., 19.04.2017 r.
WOR - 111.1431.142.2017 . KPa

W odpowiedzi na ztozony w dniu 8 kwietnia 2017 roku wniosek o udostepnienie
informacji publicznej informuje, iz:

1. Twitter, z zatozenia, jest medium aktywnym dwustronnie, zaréwno emitent
jak i odbiorca pozostajg w cigglym, nieustajgcym kontakcie. Jest to medium
personalne. Miasto posiada konta na portalach spotecznosciowych: konto FB Gorzéw

Przystan oraz strone internetowa www.gorzow.pl, ktére sg gtéwnymi kanatami

informacyjnymi. Dotaczanie trzeciego, takiego samego medium, bo tak nalezatoby
traktowac Twitter, jest bezzasadne. W przypadku Gorzowa i wojewddztwa
lubuskiego, gdzie liczba os6b obecnych na Twitterze jest niewielka, prowadzenie

kanatu miejskiego w tym formacie bytoby nieefektywne.

2. Podczas prowadzonych na okoliczno$¢ tworzenia nowej dtugoterminowej strategii
zarzgdzania markg ,Gorzow w sam raz’ zbadano opinie publiczng w zakresie
nastawienia do zmiany nazwy miasta z Gorzéw Wielkopolski na Gorzéw. Okazuje
si¢, ze w miescie jest niemalze tyle samo zwolennikow, co przeciwnikéw tego
przedsigewzigcia. Biorgc pod uwage powyzsze, prezydent miasta Jacek Wéjcicki
uznat, ze decyzja w sprawie zmiany nazwy miasta musi sie odby¢
w drodze konsultacji spoftecznych, do ktérych nalezy sie odpowiednio

przygotowac, m.in. przez wczesniejsze przeprowadzenie kampanii informacyjne;.

3. Logo zwigzane z obchodami 760-lecia zostato wybrane przez mieszkancow
na podstawie gtosowania.

4. Sposéb gtosowania na logo przez media spotecznosciowe nie jest niezgodny

z prawem.
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