croes
Sent: saturday, February 13, 2016 9:15 PM

To: wks@um.gorzow.pl; jacek.wojcicki@um.gorzow.pl: kancelaria@um.gorzow.pl; Sekretaria Sekretarza
Miasta

Subject: Informacja publiczna - oferta na startegie

Na podstawie Art. 61 Konstytucji RP wnosz¢ o udostepnienie informacji publicznej w
zakresie skanu wszystkich ofert zlozonych w odpowiedzi na zapytanie ofertowe dotyczace
opracowania Strategii Rozwoju Sportu i Turystyki dla Gorzowa,

Prosze o niezwloczne udostepnienie dokumentéw z uwagi na glosowanie Strategii podezas
ses)i Rady Miasta 16 lutego 2016 roku,

/7, powazaniem,

2016-02-16



marketing & n“anagemen(

Strategia rozwoju sportu
| turystyki Gorzowa WIkp.

do 2026 roku

Oferta opracowania przez:

SportWin Sp. z 0.0.
Ul. Zrédlana 19/1a
60-642 Poznah
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Cele wspoétpracy

1.

© © N o 0o »~ 0 DN

Ograniczy¢ finansowanie sportu ze srodkéw publicznych.
Spetni¢ oczekiwania mieszkancow.

Przyczyni¢ sie do profesjonalizacji sportu.

Rozwing¢ sport dzieci i mtodziezy.

Osiggna¢ zyskownosc¢ obiektow.

Uzyskac efekty promocyjne.

Rozwing¢ historyczne marki.

Zadbac o zdrowie mieszkancéw, zatrzymac ich.

Zaangazowac wyzsze uczelnie.

Sport jako narzedzie komunikacji i promocji miast oraz
biznesu

Wieloaspektowos¢ sportu jako narzedzia komunikacji — promocja miasta na zewnatrz
i do wewnatrz, promocja przedsiebiorstw, przycigganie inwestorow, turystéow.

« Promocja / komunikacja moze by¢ skierowana na zewnatrz lub do wewnatrz; np.:
* a) miasto - turysci
* b) miasto — mieszkancy

+ Komunikacja do wewnatrz jest rownie wazna co promocja miasta na zewngtrz. Nawet
najwieksze imprezy kiedys sie koncza. Goscie wyjadg, mieszkancy zostang. Pamigtajmy
0 nich.

Kluby i wydarzenia sportowe zwiekszajg spontaniczng i asystowang znajomos$¢ miast.

Cyklicznos¢ i powtarzalnos¢ imprez sportowych utatwia pozycjonowanie miasta
w pamieci plytkiej.

Wydarzenia sportowe budza zainteresowanie mediéw, co wpltywa na synergie efektow
komunikacji.

Do kogo adresowac¢ dziatania:

SportWin Sp. z 0.0. ; Zrédlana 19/1a ; 60-642 Poznan ; tel./fax: +48 61852 33 54 ; NIP: 781-17-37-407 ; www.sportwin.pl
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Korzysci z zaangazowania w sport

KREOWANIE /
REWITALIZACJA BUDOWANIE RELACJI AKTYWIZACJA

WIZERUNKU Z PARTNERAMI GOSPODARCZA

PRZYCIAGNIECIE ROZWOJ

KAPITALU INFRASTRUKTURY ROZWOJ TURYSTYKI

TWORZENIE
POZYTYWNYCH BUDOWANIE RELACJI
NASTROJOW LOKALNEJ Z FIRMAMI EVENTY BIZNESOWE

SPOLECZNOSCI

Wymiary dziatan miasta w obszarze sportu
= Sport profesjonalny / wyczynowy
= Sport amatorski
= Rozrywka
= Biznes
= Media/ Promocja
= Spotecznosé

= Dzieci i mtodziez

Czego potrzeba do stworzenia dobrej strategii
marketingowe;j?

PEREEKCYJNEGO

SWIADOMOSCI NIESZABLONOWEGO
PRZYGOTOWANIA

CELOW. MYSLENIA

SportWin Sp. z 0.0. ; Zrédlana 19/1a ; 60-642 Poznari ; tel./fax: +48 61852 33 54 ; NIP: 781-17-37-407 ; www.sportwin.pl
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Opracowanie wieloletniej strategii rozwoju sportu i turystyki

W procesie opracowania strategii rozwoju sportu i turystyki Miasta Gorzowa WIkp. zdefiniowane
zostang dziatania marketingowe, promocyjne, reklamowe, ktére zapewniajg najbardziej efektywny
sposob realizacji zatozonych celéw.

Opracowanie wieloletniej strategii jest najbardziej kompleksowg propozycjg obejmujgcg nastepujace

projekty:

1. Doradztwo.

2. Analize i badania marketingowe — SZCZEGOLOWY OPIS SPORTWIN INDICATORS
ZNAJDUJE SIE NA STRONIE 4.

3. Opracowanie kryteriow wydatkowania srodkéw publicznych — strategia finansowania sportu i
turystyki przez jednostki publiczne.

4. Infrastruktura sportowa oraz turystyczna i jej komercjalizacja.

5. Strategia rozwoju imprez komercyjnych.

6. Formy popularyzacji sportu i turystyki ws$réd mieszkancow oraz wspieranie sportu

amatorskiego i rekreac;ji.

Wstepny harmonogram dziatan

08.2015 08.2015
*Okreslenie *Przeprowadzenie *Przygotowanie
szczegobtowego wstepnych badan kilku
zakresu i celow marketingowych alternatywnych
wspotpracy scenariuszy
rozwoju

«Wybor *Opracowanie
najbardziej strategii rozwoju
pozadanej wizji i biezace
rozwoju doradztwo

SportWin Sp. z 0.0. ; Zrédlana 19/1a ; 60-642 Poznan ; tel./fax: +48 61852 33 54 ; NIP: 781-17-37-407 ; www.sportwin.pl
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Doradztwo strategiczne

SportWin pragnie doradza¢ jednostkom samorzadowym w ich dziataniach w obszarze sportu, by
wspolnie doprowadzi¢ do dynamicznych zmian w $rodowisku sportowym w skali lokalnej
i ogolnopolskiej. Oferujemy kompleksowe ustugi konsultingowe dostosowane do najwazniejszych
zidentyfikowanych potrzeb w zakresie zarzgdzania sportem.

Proponujemy na etapie opracowywania strategii cykliczne konsultacje dla miasta majgce na celu
rozwigzywanie biezgcych probleméw oraz opracowywanie planéw na przyszios¢ w oparciu o analizy
firmy SportWin, dane z urzedu miasta i wspotprace z pracownikami urzedu oraz podmiotami
otoczenia.

Analizy i badania marketingowe - SPORTWIN INDICATORS

+ Pozwala na efektywne planowanie, realizacje oraz pomiar efektoéw dziatarn dzieki obecnosci
czy aktywnosci danego podmiotu w Swiecie sportu. Jest dedykowany zaréwno samorzgdom,
organizacjom sportowym jak i podmiotom biznesowym.

* Index dostarcza miarodajnych informacji dotyczacych potencjatu komunikacyjnego danej
dyscypliny w odniesieniu do grupy docelowej z punktu widzenia samorzgdéw czy wizerunku
marki z punktu widzenia podmiotéw biznesowych.

+ Pozwala réwniez na optymalne przetozenie potencjatu sportu na wartosci biznesowe czy
propagandowe.

« W dalszej kolejnosci umozliwia dobdr odpowiednich narzedzi do realizacji strategii
komunikaciji i ciggte monitorowanie efektéw dziatan komunikacyjnych.

MIASTO -
SPONSOR

Grupa docelowa

MIASTO-SPONSOR

Racjonalizacja decyzji finansowania sportu z urzedu oraz wsparcie marketingowe dla
organizacji sportowych w celu dywersyfikacji zrodet przychodow.

Audyt, ktérego celem jest sprawdzenie w jaki sposob dyscyplina bedzie oddziatywata na cele
komunikacyjne i marketingowe Miasta. Z jednej strony mierzymy potencjat danej dyscypliny poprzez
zbadanie jej zasiegu w grupie docelowej w oparciu 0 zmierzenie jej popularnosci wsrod tych grup,
z drugiej mierzymy wizerunek dyscyplin sportowych i zwigzany z tym potencjat marketingowy.

SportWin Sp. z 0.0. ; Zrédlana 19/1a ; 60-642 Poznan ; tel./fax: +48 61852 33 54 ; NIP: 781-17-37-407 ; www.sportwin.pl
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Swiadomos$¢é marki
Wizerunek marki
Deklaracja zakupu / skorzystania z oferty

= Jak ekspozycja marki przektada sie na zachowanie konsumenta?

= Poziom kojarzenia marki z projektem.

= Badania dotyczace zmiany postrzegania marki przez konsumentéw.

= Badanie wplywu sponsoringu na zmiane zachowan konsumentow.

= Badanie zachowan konsumentéw w podziale na dyscypliny sportu czy miejsce
zamieszkania.

Dzieki SportWin Indicators mozemy stworzy¢ dogtebny profil fanéw danego sportu:

CZEGO

MOZEMY SIE Kim sg? Co konsumujg? Z jakich mediéw korzystajg?
DOWIEDZIEC

W jakim sg wieku, czy majg rodziny, jakie sg ich dochody, gdzie mieszkaja, ile
zarabiaja, jak spedzajg wolny czas, jakie sg ich potrzeby, wartosci?
NA JAKIE

PYTANIA Co mozna im sprzeda¢: jakimi produktami sg zainteresowani? Jakie sg ich
ool Jel )=\ G Ulubione marki?

Co, gdzie, kiedy, jak czesto oglgdaja, czytajg, stuchajg?

Wiemy: jaki jest potencjat marketingowy danej grupy, jakie sg potrzeby tych
JAKIE konsumentow, jakie sg ich preferencje i zwyczaje.
OSIAGNIEMY : : o ) . :
2 Posiadamy: argumenty, by znalez¢ i przekonac¢ potencjalnego inwestora czy
KORZYSCI ; . :
organy decyzyjne w jednostce samorzadowe;j
Wiemy: jak i gdzie najefektywniej sie z nimi skomunikujemy

SportWin Sp. z 0.0. ; Zrédlana 19/1a ; 60-642 Poznan ; tel./fax: +48 61852 33 54 ; NIP: 781-17-37-407 ; www.sportwin.pl
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SAMORZAD

CEL dla miasta: Pomoc w wyborze kluczowych dyscyplin sportu dla miasta i regionu oraz uzyskania
pozadanej opinii publicznej.

A. ANALIZA KIBICOW SPORTOWYCH W DANYM REGIONIE / WOJEWODZTWIE / POWIACIE /
MIESCIE - SEGMENTACJA, OKRESLENIE PROFILU | CHARAKTERYSTYKA

DEMOGRAFICZNA.

Przyktad: Kibice w poszczegélnych wojewédztwach

pomorskie

warminsko-mazurskie

il ®
podiaskie

zachodniopgmorgkie

wielkopolskie

I mazowieckie
h" T h:
todzkie
lubelskie

1 I ]
I \quiejoifzygkie
]
I ] 2 podkarpache

B. ANALIZA WYPOWIEDZI MIESZKANCOW W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH
DOTYCZACYCH SPORTU W DANYM MIESCIE.

D pitka nozna
B pitka reczna
siatkowka

B skoki narciarskie
Ozuzel

B koszvkowka

Narzedzia konsultingowe: Monitoring Mediéw

Analize dyskusji o sporcie w kontekscie zdefiniowanych miejsc / miast. W ramach analizy dla kazdej
dyscypliny okreslony zostanie:

« udziat w dyskusji (share of voice),
+ dynamika dyskusji o dyscyplinie w kontekscie miejsc / miast,
+ sentyment dyskusiji,
*  przestrzen dyskusji,
* insight, czyli najbardziej angazujgce tematy dyskusji.
Analize spotecznosci danej dyscypliny w kontekscie miejsc / miast:
+ ewaluacja jakosciowych i ilosciowych KPI na poziomie spt. i kampanii,
* analiza zaangazowania i lojalnosci fanéw,
* najbardziej angazujgce watki dyskusyjne,

* najczesciej ogladane filmy i zdjecia.

SportWin Sp. z 0.0. ; Zrédlana 19/1a ; 60-642 Poznan ; tel./fax: +48 61852 33 54 ; NIP: 781-17-37-407 ; www.sportwin.pl
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Czego mieszkancyl/kibice oczekuja od wtadz miasta w kontekscie dziatan sportowych?
Rachunek zyskoéw i strat ze sponsorowania/wspierania sportu.
Korzysci z zaangazowania miasta w sport.

Rozpoznawalnosé marek sportowych z regionu

Narzedzia konsultingowe: Warsztat Strategiczny z konsultacjami spotecznymi

Dlaczego chcesz postawi¢ na sport?

Czy moje miasto jest przygotowane?

Jakie sg plany dtugoterminowe zwigzane ze sportem?

Czy sport wpisuje sie w strategie marketingows i inwestycyjng miasta?

Co chcemy osiagng¢ przez promocje miejsca przez sport?

Do kogo powinnismy kierowa¢ nasze dziatania? Do kogo chcemy dotrze¢?

Jak stworzy¢ interesujgcy pomyst na promocje przez sport? Co chcemy promowac?

Celem analizy jest zdefiniowanie strefy zasiegu analizowanej lokalizacji (catchment area) okreslenie
sytuacji konkurencyjnej, poprzez oszacowanie roli i znaczenia centréw sportowych oraz okres$lenie
potencjatu zdefiniowanej strefy, dostarczenie danych i wskazéwek dotyczgcych pozgdanego profilu
wydarzen sportowych.

Doradztwo organizacjom sportowym i wsparcie tych kluczowych.

Badania zachowan kibicéw-konsumentow.

Badania rzeczywistej sity nabywczej kibicow.

Badanie zachowan konsumentéw w podziale na dyscypliny sportu czy miejsce zamieszkania.
Skojarzenia z dang dyscypling

Uczestnictwo bierne i aktywne.

Zdefiniowanie grupy docelowej

Czas wolny w zyciu kibica.

Zainteresowanie dang dyscypling / marka w okreslonych geograficznie miejscach.
Skutecznosc¢ kanatéw komunikacji z konsumentem.

Decyzje zakupowe i ich czestotliwosé.

Zrédta informacii, z ktérych korzystajg konsumenci

SportWin Sp. z 0.0. ; Zrédlana 19/1a ; 60-642 Poznan ; tel./fax: +48 61852 33 54 ; NIP: 781-17-37-407 ; www.sportwin.pl
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B. BADANIE WIZERUNKU DYSCYPLINY SPORTOWEJ | OKRESLENIE POTENCJALU
DANEJ DYSCYPLINY.

C. POPULARNOSC DYSCYPLINY/KLUBU.

D. ANALIZA OCZEKIWAN KONSUMENTA WOBEC MIASTA.
OPRACOWANIE KRYTERIOW WYDATKOWANIA SRODKOW
PUBLICZNYCH

Finansowanie dziatalnosci podmiotéw ze $rodkéw publicznych zawsze budzi duze kontrowersje. W
jaki sposéb miasta powinny finansowac sport oraz turystyke i w jakie wydarzenie sie angazowac?
Przekazywanie srodkéw powinno odbywac sie w oparciu o analize marketingowg i przyjeta strategie.
Proponujemy opracowanie kryteriow wydatkowania $srodkéw publicznych uwzgledniajace przyjete
wczesniej przez miasto cele oraz aspekty:

1) ekonomiczne,

2) promocyjne,

3) prospoteczne.
Ustalone kryteria i jasno zdefiniowane zasady wydatkowania pieniedzy w miescie stanowig skuteczne

narzedzie usprawniajgce wspotprace na linii miasto — organizacje sportowe/turystyczne, a takze
komunikacje z mieszkancami, mediami czyli tak naprawde opinig publiczna.

organizacje

SportWin Sp. z 0.0. ; Zrédlana 19/1a ; 60-642 Poznan ; tel./fax: +48 61852 33 54 ; NIP: 781-17-37-407 ; www.sportwin.pl
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ZAKRES OFERTY

1.

o

ANENENENENEN

Badanie marketingowe i analiza rynku
Poczatkowy etap projektu doradczego stanowi¢ bedg badania rynku i analiza. Ich celem
bedzie pozyskanie okreslonych informacji dotyczacych otoczenia rynkowego, precyzyjnego
okreslenia potrzeb instytuciji wspdtpracujgcych i opinii mieszkancéw na temat rozwoju sportu i
turystyki.
* Wywiad pogtebiony z przedstawicielami wydziatéw Miasta, zarzgdcami klubéw sportowych,
obiektow turystycznych oraz podmiotami powigzanymi.
* Badanie marketingowe i/lub konsultacje spoteczne — szczegdtowy zakres tematyczny oraz
rodzaj badania do ustalenia. Proponowana tematyka:
PROMOCJA | TURYSTYKA
¢ Ogolne zadowolenie z mieszkania w miescie,
e Wady i zalety miasta — spontanicznie wskazywane przez mieszkancoéw,
e Oferta turystyczna w ocenie mieszkancow
SPORT i REKREACJA
o Analiza kibicow sportowych w miescie, dyscypliny, segmentacja, okreslenie profilu i
charakterystyka demograficzna.
o Czego mieszkancy/kibice oczekuja od wtadz miasta w kontek$cie dziatan
sportowych?
o Postrzeganie sportu, dyscypliny, klubow
o Korzysci z zaangazowania miasta w sport.
o Oferta sportowo-rekreacyjna,
* Analiza poréwnawcza innych miast o podobnym potencjale (case study).
* Rola sportu i turystyki w kontekscie realizacji strategii rozwoju sportu oraz strategii
promocyjnej Miasta.
* Analiza SWOT
* Analiza rynku sportowego i turystyki w tym biznesowej obejmujgcej kongresy, konferencje,
spotkania motywacyjne, targi, seminaria
Konkurencyjnos$é (miasto, organizacje spoteczne, obszary turystyczne, obiekty
sportowe)
* Analiza konkurencji
* Przewagi konkurencyjne
* Gtowne zatozenia strategia konkurencji
Opracowanie kryteriow wydatkowania srodkéw publicznych na sport i turystyke
Promocja poprzez sport i turystyke
Funkcjonalnos$é¢ i rozwoj obiektow sportowych i turystycznych
* Funkcjonalnos¢ obiektow oraz kierunki jego dalszego rozwoju
* Ocena mozliwo$ci modernizaciji
* Segmentacja rynku, ktéra umozliwi dostosowanie oferty do potrzeb zidentyfikowanych grup
nabywcow, za czym stoi efektywniejsze wydatkowanie srodkéw finansowych.
e  Wybor rynku docelowego oraz sposéb konkurowania.
Cele strategiczne zgodne ze Strategig zréwnowazonego rozwoju Miasta Gorzowa WIkp.
do roku 2020 oraz Strategia Zarzadzanig Marka Gorzéw Przystan:
Cele sportowe

Kluczowe dyscypliny sportu

Rozwd¢j sportu dzieci i mtodziezy

Rozwdj sportu kwalifikowanego Btad! Nie zdefiniowano zaktadki.
Rozwdj sportu dla wszystkich

Rozwdj sportu oséb niepetnosprawnych

Organizacja imprez sportowych

Cele finansowe

10
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* Cele marketingowe

¢ Cele organizacyjne

* Cele przestrzenno — infrastrukturalne

7. Zestawienie priorytetowych zadan do realizacji
8. Zestawienie dziatan diugofalowych
9. Wieloletni plan inwestycyjny
10. Wdrazanie i monitoring strategii

KOSZT: 50 000 Zt. (cena uzalezniona od ustalenie doktadnego zakresu strategii oraz
koniecznosci przeprowadzenia badan marketingowych).

TERMIN: Zgodny z zapytaniem ofertowym

SportWin dziata na rynku od ponad 12 lat, tgczgc wieloletnie doswiadczenie swoich pracownikéw
i partneréow, w szczegdlnosci w zakresie marketingu sportowego. Skupiamy wokot siebie grupe
ekspertéw z réznych dziedzin sportu i biznesu. Gtéwne obszary naszej dziatalnoéci to:

Sponsoring

Naszg oferte kierujemy do przedsiebiorstw inwestujgcych w sport z zamiarem budowania swojego
wizerunku oraz promocji wtasnych produktéw i ustug lub tez zainteresowanych takimi dziataniami.
Doradzimy firmom, w co inwestowac, czego unika¢ i jak zmaksymalizowa¢ efekty sponsoringu
opracowujgc strategie sponsoringowe.

Audyt i analizy

Swiadczymy ustugi w zakresie audytu sponsoringowego i marketingowego we wszystkich rodzajach
dziatalnosci — zaréwno w organizacjach sportowych, jak réwniez w firmach wspierajacych sport.
Przeprowadzamy audyt sponsoringowy i analizy rynku opracowujgc strategie oraz obstugujemy
projekt sponsorski od wyboru podmiotu sponsorowanego, aktywacje po ewaluacje efektow
sponsoringu.

Kluby sportowe

Opracowujemy kompleksowg strategie rozwoju dla dyscypliny lub klubu sportowego. Dobieramy
odpowiednig forme prawng, kontrolujemy biezgcg dziatalno$¢ i rozwdj projektdow, doradzamy
w zakresie merchandisingu i licencjonowania, zarzgdzanie kryzysowego oraz programéw
lojalnosciowych.

Organizujemy eventy sportowe uznane za jeden z najlepszych sposobdéw komunikacji z rynkiem.
Event marketing to dedykowane wydarzenia, ktére sg odpowiedzig na potrzeby naszych klientéw.
Organizujemy turnieje, ligi dla dzieci i mtodziezy, pracownikéw, klientéw lub partneréw biznesowych
oraz mecze pokazowe z udziatem gwiazd.

Swiadczymy ustugi z zakresu dziatalno$ci menedzerskiej. Wyréznia nas kompleksowe podejscie do
wspotpracy obejmujgce 3 obszary bezposrednio zwigzane z karierg profesjonalnego sportowca:
doradztwo sportowe, marketingowe i prawne. Szukamy rozwigzan, aby zapewni¢ naszym klientom

11
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dtugofalowy rozwdj, zarzgdzajac kryzysem, dbajgc o interesy przed, w trakcie oraz po zakonczeniu
kontraktu.

Naszymi strategicznymi partnerami sg:

European Sponsorship Association - www.sponsorship.org,

Sportcal - www.sportcal.com,

Miedzynarodowe Spotkanie Sportu i Biznesu "Dni Marketingu Sportowego”
www.dms.sportwin.pl.

Opracowania i raporty:

Raport — Sponsoring sportowy w Polsce;

Strategia sponsoringowa dla jednej z najwigkszych firm z sektora energetycznego;
Opracowanie analizy modernizacji obiektu sportowego dla Miasta Poznania zgodnie ze
strategig rozwoju sportu;

Wspodtpraca z kilkudziesiecioma jednostkami samorzadowymi w zakresie sportu dzieci i
miodziezy, w tym pozyskanie i rozliczanie dotaciji;

Analiza aktywnosci sponsorskiej firm z sektora energetycznego w Polsce i Europie;

Strategia rozwoju wojewoddztwa dolnoslaskiego do 2020 r. w zakresie kultury fizycznej i sportu
dla Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Dolnoslgskiego;

Strategia rozwoju osrodka sportu i rekreacji w Sierakowie w latach 2011-2016”, OSIiR
Sierakow.

Szkolenia i konferencje:

1.

2.

.oport w strategii miasta - tak, ale z gtowg” — prezentacja podczas VIII Dni Marketingu
Sportowego, Centrum Olimpijskie PKOI, 8-9.11.2009, Warszawa;

,Rozwdj marketingu w klubie pitkarskim” — konferencja ,Marketing w sporcie, Uniwersytet
Warminsko-Mazurski, Olsztyn 2006;

,Sport jako narzedzie budowania przewagi konkurencyjnej miast i regionéw” — konferencja
Urzedu Miasta Chetm oraz PKOI, Chetm 2006;

.oport jako element budowania konkurencyjnosci miast i regiondw” — konferencja
,Finansowanie sportu w spotecznosciach lokalnych”, Stubice 25-26 maja 2007;

,Klub jako przedsigbiorstwo. Dystrybucja widowiska sportowego (clienting, ticketing,
merchandising, hospitality, powierzchnie reklamowe). Jak rozwija¢ produkt marketingowy?” —
konferencja ,Produkty Firmy Sportowej’, Wroctaw 2007;

~oport jako element budowania konkurencyjnosci miast i regionéw. Sport Event Marketing" -
konferencja ,Project Management niezbednym czynnikiem sukcesu Euro 20127
Stowarzyszenie Project Management Polska, Warszawa 2007;

,Rola marketingu w rozwoju sportu” - szkolenie dla przedstawicieli wtadz miasta oraz
organizaciji sportowych gminy Srem, Srem 2008;

,Marketing sportowy — zakres i mozliwosci zastosowania” szkolenie dla przedstawicieli klubow
i organizaciji sportowych z powiatu gnieznienskiego, GWSHM ,Milenium”, Gniezno 2008;
»,R0zwdj marketingu sportowego w perspektywie miedzynarodowych imprez w Polsce szansg
na kariere zawodowg” — Dni Kariery Akademia Wychowania Fizycznego w Poznaniu.

Wydawnictwa i publikacje:
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"Public Relations w sporcie”, P. Godlewski, J. Trebecki, W. Rydzak, SportWin, Poznan 2010;

2. "Kreowanie marki w sporcie", H. Mruk, M. Chiodnicki, Sport & Business Foundation, Poznan
2008;

3. "Marketingowe zarzgdzanie sportem",K. Kropielnicki, P. Matecki, H. Mruk, P. Przybylska, R.
Sliwowski, Sport & Business Foundation, Poznan 2007;

4. "Marketing dla sportu”, K. Kropielnicki, P. Matecki, H. Mruk, Sport & Business Foundation,
Poznan 2006;

5. "Marketingowo o sporcie", P. Jardanowski, K. Kropielnicki, P. Matecki, H. Mruk, Sport &
Business Foundation, Poznan 2005;

6. "Sport & Business", P. Jardanowski, K. Kropielnicki, P. Matecki, H. Mruk, Sport & Business
Foundation, Poznan 2005;

7. "Marketing sportowy — teoria i praktyka" H. Mruk, P. Jardanowski, P. Matecki, Impact
Consulting, Poznan 2004;

8. "Marketing Sportowy — szanse, mozliwosci, zagrozenia, korzysci", H. Mruk, P. Jardanowski, P.
Matecki, Prodruk, Poznan 2003.

Artykuty

1. ,Sport w ksztattowaniu wizerunku miast” Piotr Matecki [w:] ,Public Relations w sporcie”, P.
Godlewski, J. Trebecki, W. Rydzak, SportWin, Poznan 2010.

2. ,Sport jako element budowania przewagi konkurencyjnej miast i regionéw" Piotr Matecki, [w:]
"Marketing dla sportu”, K. Kropielnicki, P. Matecki, H. Mruk, Sport & Business Foundation,
Poznan 2006.

Badania

,Zachowania konsumenckie kibicow pitkarskich na przyktadzie Lecha Poznah’- badanie
ilosciowe prowadzone na stadionie oraz online (2008);

~Wprowadzenie programu lojalnosciowego ,Wiara Lecha: Duma Tradycja”, nowych ustug dla
kibicow oraz rozwdj platformy internetowej” - metoda: ankieta stadionowa przeprowadzona
wsrod kibicow podczas spotkania ekstraklasy Lech Poznan — Goérnik Zabrze (2008);
"Rozpoznanie preferencji kibicow sportowych na przyktadzie badania: Kibice o Lechu Poznan"
— badanie ilosciowe prowadzone na stadionie (2006);

"Wystepowanie zachowan agresywnych w Srodowisku kibicow pitkarskich i ich wplyw na
frekwencje na stadionach. Jakos$¢ organizowanych imprez sportowych oraz oczekiwania w
tym zakresie" — badanie ilosciowe (2004);

,Oferta gadzetéw klubu pitkarskiego LECH POZNAN” — badanie jako$ciowe (2004).
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Piotr Matecki

Prezes Zarzadu

Absolwent Uniwersytetu Ekonomicznego
w Poznaniu. Ukonczyt studia podyplomowe
Menedzer Sportu oraz Menedzer Imprez
Sportowych.

Pomystodawca i organizator 13 edycji Dni
Marketingu Sportowego oraz Gali Sportu
i Biznesu, podczas ktérej wreczane sg Nagrody
Biznesu Sportowego Statuetki DEMES.

Zarzgdza Klubem  Sportowym (Akademia
Reissa, Akademia Pitkarska Falubaz oraz
Wielkopolska Akademia Bramkarska)

skupiajgcym 4300 zawodnikow.

Przez 7 lat odpowiadat za rozwdj marketingu
klubu KKS Lech Poznan. Pomystodawca
i organizator miedzynarodowego turnieju
pitkarskiego Lech Cup. Odbyt staze w klubach:
FC Barcelona, Eintracht Frankfurt, Hamburger
SV.

Wspodtpracuje z  European  Sponsorship
Association (ESA) organizacjg wspierajgca
relacje sponsorskie w Europie oraz
SportBusiness Group - globalnym dostawcag
wiedzy i informacji dla biznesu sportowego.

W latach  2009-2010 tworzyt  struktury
marketingowe dla klubu sportowego Warta
Poznan, przygotowujgc oferte dla inwestora.

Opracowat strategie rozwoju dla klubu pitki
siatkowej kobiet Impel Gwardia Wroctaw.
Wspoitworca strategii  rozwoju  wojewddztwa
dolnoslagskiego do 2020 r. w zakresie kultury
fizycznej i sportu w obszarze ,Promocja Dolnego
Slaska poprzez sport”.

Marcin Wenzel

Managing Director

Absolwent  Uniwersytetu

Ekonomicznego
w Poznaniu na kierunku miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych. Z branzg biznesu
sportowego i sponsoringu zwigzany od 5 lat.

W SportWin odpowiada za =zarzadzanie
dziataniami marketingowymi i sprzedazg oraz
wspotprace z klientami firmy w zakresie

rozwoju  wizerunku i budowy  marki.
Specjalizuje sie w zagadnieniach
przygotowania strategii oraz aktywacji

sponsoringu.

Organizator i koordynator licznych wydarzen
branzowych m.in. Dni Marketingu
Sportowego — najwazniejszego spotkania
branzy w Polsce (www.dms.sportwin.pl).

= X Dni Marketingu Sportowego oraz VIl
Gali Sportu i Biznesu na Stadionie
Narodowym w Warszawie.

= Xl Dni Marketingu Sportowego oraz IX
Gali Sportu i Biznesu w Centrum
Olimpijskim w Warszawie.

= XII'i Xlll Dni Marketingu Sportowego
= V Fitness & Wellness Event.
= Puchar Pitki Noznej Volkswagen Poznan.

W swojej dotychczasowej karierze przy
realizacji projektow wspotpracowat z m.in.
PGE, Coca Cola, Star Fitness, PGNIG,
Orange. Z ramienia SportWin odpowiada za
wspoétprace z  European  Sponsorship
Association, The World Sponsorship Monitor
oraz Millward Brown w zakresie analiz
i badan marketingowych.
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Jastrzgbska Spétka Weglowa S.A. (
44-330 Sastrngie—de‘)[. Al. Jana Pawta il 4 \ SW SA

tel.: +48 32 756 4113, fax: +48 32 476 2671, e-mail: jsw@jsw.pl, www.jsw.pl
Wydobywamy to, co najlepsze

Jarosiaw Zagérawski - Prezes Zarzadu

Jerzy Boreckl - Zastepca Prezesa Zarzadu ds. Technicznych

Grzegorz Czomilk - Zastepca Prezesa Zarzadu ds. Handlu

Robert Kozlowski - Zastepca Prezesa Zarzgdu ds. Ekonomicznych

Artur Wojtkéw - Zastepca Prezesa Zarzadu ds. Pracy i Polityki Spofeczne]

Jastrzgbie-Zdr6j, 19.02.2014 r.

REFERENCJE

Uznajac profesjonalizm, z cala pewnoscig polecamy SportWin Sp. z o.0. jako
organizatora Dni Marketingu Sportowego. Nasza firna wziglta udziat w dziesiatej edycji
przedsigwzigcia jako Sponsor Generalny. Chcieliby$my wyrazicé naszg satysfakcje
wynikajgca z tej wspélpracy. Firme SportWin tworzg profesjonalisci kreatywni w reagowaniu
na nasze potrzeby i uwagi.

Jastrzgbska Spétka Weglowa od lat wspiera polski sport tym bardziej doceniamy
inicjatywy, ktére podobnie jak Dni Marketingu Sportowego, maja juz doskonatg renome w
Polsce i na $wiecie jako wartosciowa platforma dla branzy marketingu sportowego.

I:a.x'lr'/d)slfa Spotka Weglowa SA

Crezes Zarzgdu

Jaroslaw Zagorowski

KRS: 0000072093, Sad Rejonowy Wydzial X Gospodarczy KRS, Gliwice, ul. Powstaricéw N )
Warszawy 23, NIP 633-000-51-10, Kapitat zaktadowy: 587.057.980 zi, Kapitat wptacony:

587 057 D80 2, REGON: 271747631; Zakiady JSW S.A.: KWK "Borynia-Zofiéwka-Jastrzebie", {%w_‘ J t

KWK "Budryk”, KWK "Krupiriski", KWK "Pniéwek", Zakiad Logistyki Materiatowej !
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REFERENCIE

Z firma SportWin wspétpracowalismy przy opracowaniu i wdrozeniu k
z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. Celem projektu byto stworze
sportowego dla najmtodszych mieszkancow Swarzedza.

Firma SportWin przygotowata koncepcje Pitkarskiej Akademii Agrobexu, a
Pitkarskiej Agrobex, turniejow oraz odpowiadata za biezacy realizacje i
projektami.

Projekt zostat wykonany z nalezyta starannoscia, spetnit nasze oczekiwanie oraz zr
postawione wczesniej cele zaréwno promocyjne, jak i wizerunkowe. Jestesmy

usatysfakcjonowani z podjetej wspotpracy oraz osiggnietych rezultatéw.

Z naszej strony polecamy firme SportWin jako rzetelnego partnera, ktéry dokta
staran, aby spetni¢ oczekiwania swoich klientow.

Z powazaniem,
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Belchatow, 13.02.2014r.

KPS Skra Betchatow S.A.

BEACHATOW

ul. Dabrowskiego 11
Wicemistrz Europy 2012 97-400 Belchatow

Mistrz Polski

2004 /2005
2005 / 2006 . .
2006 /2007 List referencyjny
2007 /2008
2008 /2009
2009/2010 ! ] . . .
2010/2011 Potwierdzamy, iz firma SportWin Sp. z 0.0., z siedziba w Poznaniu na
Puchar Polski L i . . y .
2004 /2005 ul. Zrodlanej 19/1a, przeprowadzita analizg oraz opracowata koncepcje
2005 /2006 : ! o h :
2006 /2007 wdrozenia programu lojalnosciowego dla klubu PGE Skra Belchatow.
2008 /2009 - % - = . X
2010/2011 Sprawdzono oddziatywanie programu lojalnosciowego na wartos¢ marki
2011/2012
sportowej oraz zwrocono szczegblng uwage na specyfike zachowania
konsumenta sportowego w kontekscie budowania lojalnosci.

Ponadto firma SportWin poddata analizie obecny branding obiektow, w
ktérych mecze rozgrywa PGE Skra Belchatow i przygotowata koncepcje zmian
w rozmieszczenia reklam sponsorow.

Firma SportWin wykonata projekt z nalezyta starannoscia i w pelni
wywiazata si¢ z przedstawionego harmonogramu prac. Dotychczasowe
do$wiadczenia ze wspétpracy z firma SportWin pozwalaja stwierdzié, ze jest to
partner godny zaufania i polecenia.

Wystawiamy firmie SportWin jak najlepsze referencje, majac nadzieje
na dalsza, owocna dla obu stron wspéiprace w przysztosci.

KPS Skra i (
Beichatéw S.A. Wiceprgzes Zarzadu ‘Prezes Z owazaniem

ul. Dabrowskiego' 11 B

97-400 Betchatéw

2

Vi
/0%" :

SKRA.PL ZarZionKes Bk hatow S.A.
klub@skra.pl
+48 44739 89 80

NIP 769 20 40 952,
REGON 592295301,
KRS 0000223371
Sqd Rejonowy dla
todzi — Srédmies’cie,
Kapitat zakiadowy:
500.000 zt w petni
wplacony

Konto: 35 1020 3958

0000 9802 0070 8933

M2t 26Ot 34 ¢
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(18 22)

AL PROL st PROLEPI

= POLSKI KOMITET OLIMPIJSKI

WYBRZEZI GDYNSKIE -4 01531 WARSZAWA POLISH OLYMPIC COMMITTEE

SOU A7 O0: TAX: 1418 22 S0 37 35

Warszawa 20.03.2013 r.

Referencje

Firma SportWin Sp. z o.0. z Poznania jest podmiotem z ktorym
przyszto nam wspdtpracowac od kilu juz lat przy przygotowaniach i
realizacji Dni Marketingu Sportowego, jednego z najwiekszych tego
typu spotkan branzowych w Polsce. Ta impreza ma juz ponad
dziesiecioletnig tradycje a wiekszos$¢ jej historii zostata zapisana w
Centrum Olimpijskim w Warszawie. To spotkanie ponad 300
przedstawicieli sportu, biznesu i medidw, to szeroka paleta spraw i
problemow nurtujgcych srodowisko. To rowniez prezentacja
wdrozonych rozwigzan i zrealizowanych pomystéw.

Firma jest solidnym, rzetelnym parterem i wspoétdziatanie z nia jest
profesjonalne i niezwykle inspirujgce — zaréwno uczestnikéw jak i
wspoétorganizatorow. Polecamy wspétprace z dynamicznym i
kreatywnym zespotem.

ministracji i Zarzadzania

Nax - SOCZI2014

B VXXl ZIMOWE IGRZYSKA OLIMPUSKIE

MER KONTA ZACCOUNT NUMBER: 34 1020 1169 00008002 001 2474 KRS OOXC0S79%7 RIEGON 007020780 NIP PL 3260000515
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Piotr Matecki

Prezes Zarzadu
E-mail: p.matecki@sportwin.pl

Mobile: +48 504 241 101

SportWin Sp. z o.0.
ul. Zrédlana 19/1a
60-642 Poznan

tel/fax: +48 61 852 33 54

www.sportwin.pl

Informacje, tresci i koncepcje przedstawione w niniejszej ofercie sg wtasnos$cig intelektualng i prawng
SportWin i sg chronione prawami autorskimi. Zawarto$¢ tej oferty nie moze by¢ kopiowana, uzywana,
dystrybuowana lub wykorzystywana ani jako cato$c, ani w czesci bez pisemnej zgody SportWin.
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MIASTA GORZOWA WIELKOPOLSKIEGO




|. Opracowanie , Strategii rozwoju sportu i turystyki Gorzowa Wikp. do 2026 r.”

W sktad oferty wchodzg badania marketingowe, opracowanie dokumentu i konsultacje spoteczne.

1. Badania marketingowe - iloSciowe (do wyboru opcja A lub opcja B)

Opcja A
CATI (ankieta telefoniczna) + strona internetowa (mozliwo$¢ wypetnienia ankiety online)

Opcja B
PAPI (bezpoSredni wywiad kwestionariuszowy)

2. Badania jakosciowe - spotkania konsultacyjne
tagcznie do 14 spotkan z wybranymi liderami opinii.

3. Przygotowanie raportu i ztozenie dokumentu

Cena: 39 800 zt netto (48 954 zt brutto)

GRUPAPRC
L

Y

Twon

Chleborkis



7.

8.

o.

. Doswiadczenie w realizacji projektéw tego typu:
. Opracowanie ,Strategii rozwoju sportu dla Miasta Katowice do roku 2020”
: O_u_\mmoémam :m:mﬂmw: Promocji <<£."m<<@aNﬂ<<m _,\_mNmé.mn_ﬁmmo.. w Noou roku

. Opracowanie dokumentu ,,Programu rozwoju i promocji markowych produktéw turystycznych dla Gminy Siewierz” w 2010

roku

. Opracowanie ,Strategii rozwoju sportu dla Miasta Rybnika” w 2014 roku
. Opracowanie ,Strategii Rozwoju Powiatu Bedzinskiego na lata 2009-2020"

- Opracowanie ,Strategii komunikacji marketingowej produktéw turystycznych wraz z koncepcjg marki miasta osrodka tury-

styki poprzemystowej na lata 2011-2020r.” dla Miasta Zabrze
Opracowanie ,Strategii rozwoju Gminy Bobrowniki” w 2014 roku
Opracowanie ,Strategii promocji turystycznej marki Poraj” w 2010 roku

Opracowanie ,Strategii Zarzgdzania Markga Pita z identyfikacjg wizualng marki i elementami komunikacji wizerunkowej mar-
ki” w latach 2007-2008

10. Opracowanie ,Strategii Promocji Miasta Gliwice” w 2010 roku

11. Konsultacje spoteczne i badania socjologiczne (ilosciowe i jakosciowe) w ramach Projektu ,Zagtebiowski Park Linearny - re-

witalizacja obszaru funkcjonalnego doliny rzek Przemszy i Brynicy” w 2014 roku

d) o T \)- B & .\@E.:S
WVazowsze. ran . ,@ . Smne o’ 'I , Nm_u_-Nm 4] % Go?&@.nzs‘ / ﬂ ) PARK LINEARNY
KATOWICE P bk Masozkea, ina POYOd POVINT 5020 "0 wsercuSlaska  miasto pita i —— GRUPD
DYREKTC

GRUPAPRC
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lll. Termin realizacji zaméwienia:

Termin realizacji zamoéwienia do 15 pazdziernika 2015 r.

IV. Kontakt:

Patrycja Sopalska
tel: 664-979-338
e-mail: patrycja.sopalska@prc.pl

GRUPAPRC
g
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