PLANY PROMOCYJNE NA 2015 R.

1. Wspdtorganizacja Dnia Pami eci i Pojednania oraz zwi gzanej z nim kampanii
promocyjnej

Cel: Umacnianie wspotpracy z bylymi mieszka ncami Landsberga. Zach ecenie
gorzowian do wzi ecia czynnego udziatu w uroczysto $ciach tego dnia.

Ze strategii: ,Jestem dumnym spadkobiercg Landsberga, z ktdrego czerpie to, co najlepsze
...y

Opis zadania: Czesc oficjalna, przemdwienia w sali kameralnej FG, wydarzenie potgczone z
prezentacjg ,Historia pewnego albumu” przygotowang przez UM i Archiwum Panstwowe.
Wspdipraca z ZSO nr 1, wspdlnie z Karl-Liebknecht Gymnasium, wspolne odspiewanie Ody
do Radosci, zaangazowanie pozostatych szkoét: Gimnazjum nr 9, Il LO, SP 15, ZSTiO -
wiersze itp., oficjalne przemdwienia. Wymaga to konsultacji z dyrektorami szkét. W dalszej
czesci uroczystosci odwiedzimy miejsca pamieci tj. ossarium, cmentarz wojenny, lapidarium
oraz plac Grunwaldzki, na ktérym tradycyjnie wspdlnie z mieszkancami uderzymy w Dzwon
Pokoju.

Kampania promocyjna: billboardy, informacje do GWS, konkurs dla internautéw, SPAM,
portal miejski.

Budzet: 3.000 zt
2. Kampania pod roboczym hastem ,Poczuj jak brzmi Gorz ow”

Cel: Umacnianie wizerunku marki Gorzow Przysta  n. Podkre slenie jej atutow takich jak
wielokulturowo $¢ i niszowo $€. Zwiekszenie  zainteresowania  gorzowskimi
wydarzeniami w $réd mieszka ncéw iturystbw z zachodniej Polski i Brandenburgii.
Zwiekszenie aktywno $ci kulturalnej w $rod gorzowian i ruchu turystycznego w mie  $cie
a co za tym idzie wptywow do bud  zetu.

Ze strategii: ,Stane sie miejscem atrakcyjnym pod wzgledem turystycznym, gtdwnym celem
weekendowych  wypadéw dla berlinczykéw, poznaniakéw, wroctawian, bylych
landsberczykéw. (...) Stane sie zakatkiem dla znekanych hukiem wielkiego miasta
poznaniakow i berlinczykow. (...)”

,Dziatania powinny sta¢ sie dla mieszkancéw okazjg do zapoznania sie z wizjg miasta, jej
zrozumienia i akceptacji. Kazda z inicjatyw jest pretekstem do komunikacji z mieszkancami
i jako taka powinna otrzymac profesjonalng opieke PR.

,Mieszkancy, choC doceniajg pozytywny trend zmian w miescie, nie potrafia bez
wspomagania wskazac¢ jego cech wyrdzniajgcych ani celowosci dziatan. W spontanicznych
ocenach w wiekszosci podkreslaja, ze w Gorzowie nic sie nie dzieje, cho¢ dopytywani
potrafig wymieni¢ wiele Imprez i miejsc, dla ktérych warto odwiedzi¢ miasto.”

,GOorzow to specjalista od zadan nieszablonowych. Festiwali najbardziej wolnosciowych
gatunkédw muzycznych na swiecie (reggae, jazz, muzyka romska).”

.(...) Od wiekéw usytuowany na rozdrozu, statem sie przystanig dla duchowych tutaczy.
Kresowiacy, Romowie, temkowie, ludzie z pokreconymi zyciorysami, mogacy stanowi¢
przestroge znalezli u mnie spokdj i ukojenie.”

Opis zadania: Stworzenie grupy roboczej, w ktorej skiad beda wchodzili przedstawiciele
instytucji kultury oraz stowarzyszen organizujgcych duze miejskie wydarzenia. Wydarzenia,
ktére bedg objete kampanig to: Alte Kameraden, Festiwal Muzyki Wspélczesnej, Kresoviana
(esli bedzie jarmark), Festiwal Brzmienia iPodniebienia, Nocny Szlak Kulturalny,
Miedzynarodowy Festiwal Tanca, Romane Dyvesa, Reggae nad Wartg, Getting out Festival,
Gorzow Jazz Celebrations, Kino letnie.



W ramach kampanii powstanie: roczny kalendarz wydarzen, wspélne materiaty promujace
miejskie wydarzenia, ptyta z utworami charakterystycznymi dla w/w wydarzen oraz z filmem
0 miescie.

Dziatania promocyjne beda opieraC sie na stworzeniu kreacji, hasta promocyjnego.
Narzedzia ktore bedziemy chcieli wykorzysta¢ to outdoor, media spotecznosciowe, media
tradycyjne w tym ogoélnopolskie. Bedziemy podejmowaé rowniez dziatania PRowe. Ze
wzgledu na che¢ dotarcia z kampanig do mieszkancéw zachodniej Polski oraz
Brandenburgii, konieczny bedzie udziat miasta w targach turystycznych m.in. ITB w Berlinie,
.Na styku kultur” w todzi, Piknik nad Odrg w Szczecinie. W ramach kampanii bedziemy
chcieli przeprowadzi¢ eventy promocyjne m.in. w Dziwnowie np. w pierwszy weekend
wakacji oraz podczas Festiwalu Brzmienia i Podniebienia (determinuje to przeniesienie
wydarzenia na czerwiec). Do w/w dzialan bedziemy chcieli wilaczy¢ organizatoréw
poszczegodlnych wydarzen tak, by zaprezentowa¢ odbiorcom prébke ich twdrczosci.

W ramach kampanii promocyjnej chcielibysmy zleci¢ organizatorom Romane Dyvesa, ktory
ma najwiekszy potencjat medialny, promocje miasta podczas festiwalu.

Po przeprowadzeniu kampanii chcielibysmy za posrednictwem firmy zewnetrznej zbadac
skutecznosc¢ naszych dziatan.

Budzet: 49.000 z

3. Opracowanie, wydruk i organizacja konkursu dla m ieszkancow na alternatywny
przewodnik po Gorzowie

Cel: zaangazowanie mieszkancéw w promowanie miejskich atrakcji a przez to danie im
poczucie bycia ambasadorem marki. Ocieplenie wizerunku miasta poprzez stworzenie
alternatywnej publikacji, pokazujgcej miasto okiem mieszkancow.

Ze strategii: ,Mieszkancy powinni przeistoczy¢ sie z malkontentéw w ambasadorow marki.
Powinni zyska¢ wieksze kompetencje przewodnikéw po miescie (...)

Opis zadania: Realizacja zadania przebiegalaby dwutorowo. Szes¢ tras zostatoby
opracowanych przez profesjonalistow ze swoich dziedzin tj. kulinaria, historia Landsberga,
przyroda, sport, kultura alternatywna. Dwie powierzylibySmy w drodze konkursu
mieszkancom. Dzieki subiektywnemu spojrzeniu na miasto, kazda trasa miataby swoj
niepowtarzalny styl a odbiorcy latwiej bytoby identyfikowaé sie ztematyka, ktéra go
interesuje.

Publikacja powinna by¢ atrakcyjna graficznie, zawiera¢ zaréwno ciekawe zdjecia jak
i elementy graficzne.

Drugim etapem zadania bytaby organizacja otwartych spaceréw z autorami poszczegolnych
tras w roli przewodnikow.

Budzet 14.500 zi

4. : Produkcja materiatdbw promocyjnych

Cel: Budowanie wizerunku miasta. Zabezpieczenie zap otrzebowania na upominki
wreczane go sciom przez wladze miasta.

Opis zadania: Planujemy zakup takich materiatdw jak m.in.: obrazy, zestawy pismienne,
miniatury Dzwonu Pokoju, widokowki z kalendarzem, smycze, torby papierowe, albumy,
kubki, otéwki, zaktadki do ksigzek. Wszystkie materialy zostang opatrzone logo Gorzéw
Przystan i zostang wykonane w kolorystyce nawigzujgcej do marki. Planujemy takze zlecenia
stworzenia grafiki miejskiej, ktérg bedziemy mogli wykorzystywa¢ na materiatach
promocyjnych.

Budzet: 53.500 zt



5. Swiateczna kampania promocyjna

Cel: Umacnianie wizerunku marki Gorzéw Przysta n. Podkre $lenie jej atutu —
wielokulturowo $ci. Wprowadzenie s$wiatecznej atmosfery.

Ze strategii: ,Dziatania powinny sta¢ sie dla mieszkancow okazjg do zapoznania sie z wizjg
miasta, jej zrozumienia i akceptacji. Kazda z inicjatyw jest pretekstem do komunikacji
Z mieszkancami i jako taka powinna otrzymac profesjonalng opieke PR.”

»(...) Od wiekdédw usytuowany na rozdrozu, statem sie przystanig dla duchowych tutaczy.
Kresowiacy, Romowie, temkowie, ludzie z pokreconymi zyciorysami, mogacy stanowi¢
przestroge znalezli u mnie spokdj i ukojenie.”

Opis zadania: W ramach kampanii bedg podjete dziatania wspierajgce wizerunkowo Wigilie
Narodow oraz podkreslajace wielokulturowg tozsamos$é miasta. Szczegdtowa koncepcja
dziatan zostanie opracowana w drugim pétroczu. W kampanii bedg wykorzystane m.in.
billboardy, media spotecznosciowe. Chcielibysmy podjaé dziatania angazujace mieszkancow
w tworzenie wyjatkowej swigtecznej atmosfery.

Budzet: 2.000 zi

6. Zlecenie przeprowadzenia procedury opatentowania Logo Gorzow Przysta n

Cel: zapewnienie ochrony prawnej elementom marki Gorzow Przystan, bedacych znakami
graficznymi Miasta Gorzowa WIkp.

Ze strategii: ,Centrum identyfikacji wizualnej stanowi logo, ktére wymaga szczegodlnego
potraktowania (...). Prawna ochrona marki nie odbywa sie na plaszczyznie prawa
administracyjnego, ale szeroko rozumianego prawa cywilnego — problematyki ochrony dobr
osobistych, prawa autorskiego i prawa wtasnosci przemystowej.”

Opis zadania: Z zapewnienia ochrony prawnej logotypowi (czyli jego opatentowania)
wynikajg korzysci zwigzane z uzywaniem go przez podmioty zewnetrzne. W momencie gdy
opatentowany znak jest stosowany bez zgody Prezydenta Miasta (zawartej umowy) lub
stosowany jest w sposob niewtasciwy, Miasto Gorzéw WIkp. dysponuje narzedziem, by
egzekwowacC wiasciwe jego stosowanie wigcznie z naktadaniem sankcji. Obecnie Miasto
takich narzedzi nie posiada i znaki graficzne miasta pozbawione sg ochrony. Kazdy moze
.przywtaszczy¢” sobie jakikolwiek jego element i wykorzysta¢ go w sposéb szkodzacy
dobremu wizerunkowi Miasta.

Budzet: 8.000 zi

7. Wydawanie i dofinansowanie druku bezptatnego inf  ormatora dla mieszka nRcow
SPAM* Solidna Porcja Aktywno $ci Miejskiej

Cel: zapewnienie mieszkancom Gorzowa comiesiecznej bezpfatnej informacji do oferty
kulturalnej, rozrywkowej, turystycznej, sportowe;.

Ze strategii: ,Mieszkancy (...) w spontanicznych ocenach w wiekszosci podkres$laja, ze
w Gorzowie nic sie nie dzieje, cho¢ dopytywani potrafig wymieni¢ wiele imprez i miejsc, dla
ktérych warto odwiedzi¢ miasto.”

Opis zadania: wydawany od ponad dwoch lat SPAM* zostal dobrze przyjety przez
gorzowian, jako wiarygodne zrodilo informacji o tym, co sie dzieje w miescie; kazdego



miesigca informator jest poszukiwany przez wielu mieszkancéw, gdyz zapotrzebowanie na
SPAM* jest wieksze niz obecny naklad miesiecznika, uwarunkowany kosztami druku.
Budzet: 12.000 zt

8: Oprawa promocyjna wydarze n oraz uroczysto $ci odbywaj acych si @ w mie Scie

Opis zadania: wsparcie promocyjnie trudnych do zaplanowania wydarzen, spdjnych ze
strategig marki, ktére odbywaé bedg sie w miescie. Mogg to by¢ wydarzenia takie jak:
wystawa, konferencja, otwarcie miejskich obiektéw lub imprezy nagradzajgce zawodnikdw
sportowych (np. zwyciestwo Stali Gorzéw).

Budzet: 7.000 zi

9. Zakup ustug obejmuj acych ttumaczenia
Ttlumaczenie tekstow promocyjnych na kilka jezykow obcych, dotyczy min. zad. 3. Kampania
"Poczuj jak brzmi Gorzow" i zad. 4. Alternatywny przewodnik po Gorzowie — 16.000 zt

10. Optaty na rzecz bud zetéw jednostek samorz adu terytorialnego
Optata na rzecz WIM za umieszczenie reklamy w pasie drogowym — 2.500 zi

11. Podatek od towardw i ustug (VAT)
Podatek VAT od nieodptatnego przekazania materiatdw i towaré6w promocyjnych — 2.500 zt

Lacznie budzet na 2015 r. : 170.000 zt

w zastepstwie Dyrektora Wydziatu

Ina Czainska
Kierownik Referatu Kultury



